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m Reisering: Abkehr
von Neckermann

Berlin (mg). Klarer kann ein Be-
kenntnis zu mittelstandischen Veran-
staltern kaum aussehen: Mit zum Teil
zweistelligen Zuwichsen haben die
160 Agenturen des Deutschen Reise-
rings in diesem Jahr ihren Umsaltz
deutlich in Richtung konzernunab-
hingige Veranstalter umgeschichtet.
Zwischen 12 und 18 Prozent liegt im
laufenden Geschaftsjahr das Plus bei
Oger Tours, Olimar und Studiosus.
FTI schnellte mit 50 Prozent nach
oben, Alltours kommt auf plus finf
Prozent.

Im Gegenzug ging das Geschaft mit
TUl um vier Prozent zurick, der
Neckermann-Umsatz brach um 17
Prozent ein. Die Rewe Touristik etab-
lierte sich als unangefochtener Leit-
veranstalter: ITS, Jahn und Tjaere-
borg legten um 0,7 Prozent zu,
Meier’s Weltreisen und Dertour kom-
men aul plus 18 Prozent.

m Travel Sumo will den Reiseblros
Online-Kunden vermitteln

Bad Homburg (pra). Unter www.
travelsumo.de ist in der vergange-
nen Woche ein neues Reiseportal
online gegangen, das den Internet-
Verkaul mit der Beratung durch
Reiseburos  verbinden Ge-
schaftsfihrer ist der frihere Air-
line- und Touristik-Manager Micha-
el Frahm, der zu Jahresbeginn
bereits die Website Myjack24.de
startete. Dort geben Internet-Kun-
den ihre Reisewtinsche ein, die re-
gistrierten Reisebtiros konnen dazu
passende Angebote unterbreiten.
Diese Vermittlungsplattform kom-
biniert Frahm nun mit einer Meta-
Suchmaschine far Standardreisen.
Sucht der Kunde nach einer ein-
fachen Pauschalreise, einem Flug,
Hotel oder Mietwagen, erhalt er zu-
nichst eine Liste mit Angeboten aus
diversen Reiseportalen. Findet er
darunter nichts, was seinen Vorstel-

will.

lungen entspricht, kann er profes-
sionelle Unterstitzung anfordern
und erhalt dann bis zu fanf Ange-
bote von den angeschlossenen
Agenturen. Anfragen im beratungs-
intensiven Premiumbereich - dazu
zahlen Club- und Wellness-Urlau-
be, Kreuzfahrten und mafigeschnei-
derte Reisen — werden von Travel
Sumo direkt an die Reisebiros wei-
tergeleitet.

~Mit Travel Sumo bieten wir zum
ersten Mal eine Plattform, bei der
sich On- und Offline gegenseitig
befruchten konnen®, sagt Frahm.
Die Teilnahmebedingungen fir Rei-
sebiiros entsprechen denen von
Myjack24: Die Basismitgliedschaft
ist kostenlos, fur 29 Euro monatlich
kann man ,Profi-Mitglied* werden
und damit unbegrenzt Angebote ab-
geben und zudem selbst Angebote
als Anzeigen einstellen.

Ein Mix fur alle Mdglichen

TUI Fly: Sommerflugplan bedient Urlauber, Stadte- und Geschaftsreisende

Hannover. Jetzt sind auch die Flug-
planer in Hannover durch. Der Som-
merflugplan 2008 ist fertig und be-
reits buchbar. Die Prisentation war
mit den ublichen Jubelmeldungen
verbunden: 31 neue Flugverbindun-
gen und rund 2.000 wochentliche
Fliige zu 78 Stadte- und Touristikzie-
len. Geflogen wird von 15 deutschen
Abflughifen mit einer Flotte von 48
Flugzeugen.

TUI Fly fahrt Kapazitaten zuriick
Damit nimmt TUI Fly etwa zehn Pro-
zent der Sommerkapazitit aus dem
Markt. Begriindet wird dieser Schnitt
mit .gedampfter touristischer Nach-
frage“. Einen Zusammenhang mit
dem Riickzug vor allem von Alltours
Flugreisen wird negiert. Der Duis-
burger Anbieter hatte sich wie auch
ITS auf die Anderung der Marke Ha-
pagfly in TUI Fly geweigert, seine
Kunden mit TUI-Bemalung aufl die
Reise zu schicken und grofSere Kon-
tingente auf andere Gesellschaften
verlagert. Auch die Flugauslastung
lag im ersten Halbjahr mit 79.5 Pro-
zent unter dem Branchenschnitt.

In Hannover tubt sich Roland Kepp-
ler, Vorsitzender der TUI-Fly-Ge-
schaftsfuhrung, indes in Optimis-
mus: ,Im Sommer 2008 bieten wir

Zu den neuen Flugzielen ab Koln zahlt Faro in Portugal.

Ob diese Mischung wirklich so aus-
gewogen ist, darf allerdings hinter-
fragt werden. Keppler selbst gab in
einem f[ritheren Gesprach zu, dass es
nicht einfach sei, eine Gesellschaft
mit dem Namen TUI-Fly gleichzeitig
far  Pauschaltouristik, Low-Cost-
Kunden und Geschaftsreiseverkehr
zu positionieren. Das innerdeutsche
Streckennetz soll derweil durch die

wohl wieder Preisaktionen [ir den
Sommer programmiert, far die TUI
Fly zuletzt von der Konkurrenz hef-
tig gescholten wurde.

Diese im Sommer 2008 angebotene
Kapazitat konzentriert sich auf die
Flughifen Koln/Bonn,  Stuttgart,
Hannover, Berlin/Tegel, Miunchen
und Frankfurt. Am stirksten wichst
das Angebot in Koln/Bonn. wo eine
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